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Capo |
CRITERI GENERALI

ART. 1 -STRUTTURA DEL REGOLAMENTO

¢ |l presente Regolamento disciplina:

¢ [e modalita di installazione degli impianti pubblicitari

¢ |imitazioni e divieti per particolari forme pubblicitarie in relazione ad esigenze di
pubblico interesse, cosl come stabilito dal D.Lgs. n°507 del 15.11.1993

¢ |l presente Regolamento determina altresl:

¢ |atipologia e la quantitd degli impianti pubblicitari.

¢ |e modalita per ottenere il provvedimento per l'installazione.

* |a ripartizione della superficie degli impianti pubblici da destinare alle affissioni di
natura istituzionale, sociale o comunque prive di rilevanza economica e altresi la
loro collocazione;
la ripartizione della superficie da destinare alle affissioni di natura commerciale;
la superficie degli impianti da attribuire a soggetti privati, comunque diversi dal
Concessionario del pubblico servizio, per |'effettuazione di affissioni dirette, anche
di natura commerciale.

ART. 2 FINALITA

1. Finalitd del Regolamento Generale Impianti & di regolamentare il corretto utilizzo delle varie
forme pubblicitarie uniformando gli impianti per pubblica affissione che costituiscono di fatto
arredo urbano, preservando le aree vincolate attraverso l'individuazione di localizzazioni idonee
e compatibili con la natura del vincolo.

2. Il Regolamento Generale Impianti determina la tipologia, il numero, le distanze, le
caratteristiche dei mezzi pubblicitari, sia di pubblica affissione che di affissione diretta siano essi
apposti su proprieta pubbliche che private.

Il Regolamento, prendendo atto delle pubbliche affissioni e delle affissioni dirette attualmente
in essere, prevede la conferma di molti di questl ma anche la rimozione di quelli incongrui o
non legittiml.

Il Regolamento prevede altresl lo sviluppo programmatico degli Implanti Affissionali pubblici, la
loro manutenzione ed ammodernamento utilizzando i fondi allo scopo destinati, cosi come
previsto dall’art. 24 D.Lgs. 507/93.

3. Il presente Regolamento, oltre a disciplinare la comunicazione pubblicitaria, ha lo scopo di:

- tutelare i valori storici ed estetici del territorio comunale;

- favorire una diffusione ordinata degli impianti pubblicitari per evitare fenomeni di
affollamento e disturbo visivo, provvedendo, se necessario, alla richiesta di rimozione o
spostamento di determinati manufatti;

- segnalare ai proprietari degli immobili eventuali opere di manutenzione delle facciate, o di
parte di esse, per evitare la compromissione degli impianti ad esse adiacent];

- favorire I'Inserimento di tipologie di impianti di elevato livello qualitativo in termini
progettuali, costruttivo - strutturali, di rispetto deil’ambiente e del tessuto edilizio.



ART. 3 — DISPOSIZIONI PARTICOLARI, DIVIETI E LIMITAZIONI.

E’ vietata:

» l'installazione di mezzi pubblicitari a ridosso di ospedali, chiese, cimiteri e sulle loro mura di
cinta nonché su edifici di interesse storico, su monumenti, statue, fontane artistiche e non,
siti archeologici e vestigia murali storiche e comunque sui luoghi tutelati dal D.Lgs 42/2001;

» [linstallazione di mezzi pubblicitari con pubblicitd commerciale entro la fascia di rispetto dei
cimiteri. E ammessa I'eventuale installazione impiantistica di tipo temporaneo sulle mura di
cinta del cimitero in occasione di interventi di manutenzione o restauro del complesso stesso.

» il collocamento di insegne che a giudizio insindacabile del Comune siano tali da deturpare il
pubblico aspetto;

» iscrizioni il cul testo sia scorretto nella locuzione, indecente nel concetto o disdicevole nella
forma;

» I'effettuazione di pubblicitd sonora nei pressi dei cimiteri, degli ospedall e case di cura, scuola,
edifici pubblicl, nei parchi, nei giardini pubblici e comunque in prossimitd di particolari
strutture pubbliche o private a carattere culturale che possano ricevere disturbo
dall’effettuazione di tale pubblicita, nonché in tutto il territorio del Comune dalle ore 21 alle
ore 8 e dalle ore 13 alle ore 16;

» laffissione di manifesti effettuata fuori dagli appositi impianti a cid destinati e comunque
indiscriminatamente sui muri.

» la realizzazione di impianti affissionali destinati all’affissione di necrologi abbinati a strutture
destinate a pubblicita di qualsiasi natura.

> la proiezione di immagini e luci sul cielo sovrastante il territorio comunale (& vietato F'utilizzo
di globi luminosi, fasci luminosi roteanti o fasci luminosi fissi rivolti verso I'alto nonché
eventuali proiezioni luminose sulle facciate degli edifici), tranne nei casi previsti da eventi o
manifestazioni pubbliche.

» linstallazione di qualsiasi freccia direzionale, per segnalazione di attivitd industriali o
commerciali, installate fuori dalle apposite strutture di proprietd comunale individuate e
localizzate nel plano degli Impianti sulla pubblicita.

» linstallazione di qualsiasi insegna di esercizio o di altri mezzi pubblicitari, di colore
predominante rosso e/o verde, che possa generare confusione con impianti semaforici o con
la segnaletica stradale in genere.

» linstallazione di insegne di esercizio o di altri mezzi pubblicitari rifrangenti e/o luminosi che
possano produrre abbagliamento.

» l'installazione di qualsiasi impianto pubblicitario a luminosita intermittente.

» linstallazione di insegne di esercizio o di altri mezzi pubblicitari luminosi, illuminati o
illuminanti, composti da elementi elettrici casuali e disordinati, con lucl in movimento rapido o
ad Intermittenza tale da creare disturbo.

» I'installazione di impianti pubblicitari di qualsiasi genere, che non garantisca il libero passaggio
alle persone, in conformita alle normative sul’abbattimento delle barriere architettoniche
negli spazi pubblici ai sensi del DPR del 24 luglio 1996 n.503.

» il posizionamento di porta manifesti pubblicitari del tipo a paline su tutto il territorio
comunale, con esclusione di quelll per pubblicizzare manifestazioni di iniziativa
dell’Amministrazione comunale o dalla stessa patrocinata.

» linstallazione di cartelli pubblicitari all'interno del Centro Storico e delle Aree Sensibili.

» linstallazione di cavalletti promozionali, vele pubblicitarie e simili, su tutto Il suolo pubblico
del territorio comunale.

» la pubblicitd mediante la collocazione di manifestini, locandine e simili sugli autoveicoli in
sosta sul territorio comunale.

» la pubblicitd statica con camion vela



» qualsiasi scritta con vernice sul fondo stradale, sugli alberl o sui pali.
» 1l “lancio” di volantini pubblicitari di qualsiasi natura in tutto il territorio comunale
» la proiezione luminosa sulla carreggiata, sulla banchina, sullo spartitraffico, sulle scarpate,
sulle cunette, o su qualsiasi area ad uso pubblico, fatto salvo in particolari situazioni in cui
dovra essere verificato che tale installazione non procuri danno a strutture e/o persone.
» |l posizionamento degli impianti pubblicitari fuori e dentro | Centri Abitati & comungue vietato
nei seguenti casi:
- Sulle isole di traffico;
In corrispondenza delle intersezioni;
Sui cavalcavia e loro banchine;
Sui bordi esterni dei marciapledi e sui cigli stradali;
Nei sottopassl
» linstallazione di impiantl pubblicitari su supporti impropri, incongrui quali:
- Chioschi o assimilati;
- Facciate, ad eccezione di insegne e targhe di esercizio, giardini.
- Cornicioni e pensiline degli edifici, fatta eccezione per le insegne di esercizio o lettere
scatolate;
- Pilastri ¢ colonne dei porticati;
- Cancellate, inferiate recinzioni metalliche, saracinesche e simili, ad eccezione delle
insegne e delle targhe di esercizio;
- Parapetti di balconi e terrazzi, balaustre;
- Modanature architettoniche e facciate monumentali;
- Alberature, impianti di illuminazione pubblica salvo eventuali deroghe, pali di
segnaletica stradale;
- Recinzioni dei parchi urbani ed area di pertinenza di giardini e parchi pubblici;

Inoltre, ai sensi dell’articolo 7 della L.R. 2 maggio 2016, n. 9, “Norme per la prevenzione e il
contrasto alla diffusione del gioco d’azzardo patologico”, & vietata qualsiasi attivitad pubblicitaria
relativa all’apertura o all’esercizio delle sale da gioco e delle sale scommesse

Il messaggio pubblicitario, sia esso di carattere Istituzionale, culturale, sociale o commerciale, non
deve ledere il comune buon gusto, deve garantire il rispetto della dignitd umana e dell’'integrita
della persona, non deve comportare discriminazioni dirette o indirette, né contenere alcun
incitamento all’odio su razza, origine etnica, religione o convinzioni personali, disabilita, eta o
orientamento sessuale, non deve contenere elementi che valutati nel loro contesto approvino,
inducano o esaltino la violenza contro le donne, come da Risoluzione 2002/2038 (INI) del
Parlamento Europeo sull'impatto del marketing e della pubblicita sulla parita tra donne e uomini.

Impianti legittimamente installati allentrata in vigore del presente regolamento, ma in contrasto
con questo, non potranno essere sostituiti se non adeguandoli alle prescrizioni in esso contenute

E’ consentita l'installazione all’interno delle rotatorie di massimo 2 targhe recanti il nome del
soggetto sponsorizzante, purché rispettino le dimensioni massime di cm 40x60 e non presentino
ulteriori messaggi pubblicitari dell'impresa o di soggetti terzi.

| cartelli e gli altri mezzi pubblicitari non devono in ogni caso ostacolare la visibilita dei segnali
stradali. Il posizionamento dei mezzi pubblicitari non deve pregiudicare la sicurezza veicolare e
ciclo-pedonale, consentendo sempre una perfetta visibilitd di semafori, incroci, segnaletica
stradale di pericolo o indicazione e degli attraversamenti pedonali.



Ulteriori o particolari divieti sono disciplinati dal presente Regolamento.

Operano i divieti e le limitazioni dettati dal Codice della Strada — e dal Regolamento di attuazione
ed esecuzione e successive modificazioni ed integrazioni.

ART. 4 — DISPOSIZIONI DI CARATTERE GENERALE

1. Gli impianti pubblicitari, comprese le insegne di esercizio, devono essere collocati in modo
ordinato e devono rispettare le caratteristiche architettoniche dell’edificio o del contesto in
cui si pongono, armonizzandosi nella forma, dimensione, colore, scritta, materiale e
luminosita.

2, Gli impianti pubblicitari devono essere localizzati in modo che siano tutelati i profili urbani,
il paesaggio, le viste panoramiche, le scene stradali, evitando eccessi di vistositd ed
invadenza.

3. In tutto il territorio comunale I'installazione degll implanti & consentita esclusivamente nel
rispetto delle norme del seguente Regolamento e del Piani cui esso & subordinato {si veda
ad esempio il Piano del Colore e dell’Arredo Urbano).

4. Le sole insegne specifiche, con simboll ufficiali o consuetudinari (es: farmacie e tabacchi,
banche, marchi registrati) sono sempre ammesse a condizione che le dimensioni e la
tipologia siano valutate opportunamente con gli aspetti ambientali del contesto. Dovranno
inoltre rispettare le altre norme indicate dal D.M. della Sanitd 16/9/94 n.657 e s.m.
concernente la disciplina delle caratteristiche estetiche delle targhe , Insegne , e iscrizioni
per la pubblicitd sanitaria.

5. L'Amministrazione Comunale pud modificare, per esigenze di pubblica utility (attuazione di
Piani Esecutivi, lavori stradali, manutenzioni, metanizzazione, ecc.), 'ubicazione di alcuni
Impianti pubblicitari Indicati nelle planimetrie allegate al presente Regolamento senza che
cid costituisca variante da assoggettare a nuovo assenso da parte del Consiglio Comunale
purché la sostituzione continui a garantire ai cittadini le medesime funzioni di informazione
e pubblicita.

6. Tutti gli impianti pubblicitari permanenti devono rispondere a criteri progettuali che
tengano conto delle caratteristiche costruttive ed estetiche di cul al commi seguent.

7. | materiali utilizzabili per le strutture di appoggio sono: metallo (zincato, inossidabile o
verniciato), legno, materiali plastici in genere.

8. | manufatti destinati all'installazione di pubblicitd temporanea, quali striscioni o stendardi,
devono essere realizzati con materiale resistente agli agenti atmosferici, oltre che
saldamente ancorati alle strutture escludendo lacci o corde informali. Gli impianti devono
rispondere alla capacita di resistenza ai sovraccarichi, agli urti ed in generale ai fenomeni
dinamicl in tutte le condizioni prevedibili di esercizio, senza deformazioni incompatibili.
devono essere posizionati ad un’altezza minima di m 5,10, misurata dal bordo inferiore
dello stesso piano viabile.

9. Tutte le strutture di sostegno e di fondazione degli Impianti a carattere permanente,
devono essere calcolate per resistere alla forza del vento ed al carico della neve. Devono
essere realizzate con materiale indeformabile, saldamente ancorate al terreno, o alla
struttura muraria, sla nel loro complesso sia nei singoli elementi.

10. Qualora le sovra citate strutture costituiscano manufatti la cui realizzazione e posa in opera
sia regolamentata da specifiche norme ({opere in cemento armato, in ferro, ecc.),
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11.

12,

'osservanza di dette norme e I'adempimento degii obblighi da queste previsti devono
essere documentati prima del rilascio dell’autorizzazione.

Gli elementi che costituiscono la struttura dellimpianto devonoc rispondere alle
caratteristiche di resistenza al fuoco, nel rispetto delle norme tecniche vigenti in materia.

Gli elementi che compongono i cartelli, le preinsegne e gli altri mezzi pubblicitari devono
conservare nel tempo le loro caratteristiche chimico-fisiche, sotto ['azione delle
sollecitazioni termiche degli agenti fisici e chimici normalmente operanti o prevedibili in
ambiente.

13. Tutti gli elementi che compongono il mezzo pubblicitario non devono presentare porosita o

14,

15.

16.

17.

18,

cavita superficiali che non siano facilmente sistemabili, devono evitare il ristagno
dell’acqua e Faccumulo dello sporco e devono evitare la compromissione dell’affissione

pubblicitaria.

Gli impianti elettricl utilizzati devono essere concepitl e realizzatl in modo tale da garantire
il massimo grado di sicurezza per il rischio elettrico e per quello delle scariche accidentali,
nonché rispondere alle norme CEi e UNI in materia ed essere conformi alle disposizioni dei
D.M. 37/2008, per la realizzazione degli impianti e I'impiego dei materiali secondo regola
d’arte. Le apparecchiature elettriche componenti I'impianto di illuminazione devono essere
il pili possibile occultate alla vista.

Gli impianti pubblicitari illuminati per luce diretta o indiretta devono rispettare le norme
finalizzate a ridurre I'inquinamento luminoso, ovvero ognl forma di irradiazione di luce
artificlale al di fuorl delle aree a cul essa & funzionalmente dedicata, in particolare se essa &
rivolta verso il cielo, ed in generale fenomeni di disturbo ottico. Gli implanti pubblicitari
illuminati per luce indiretta, presenza di faretti o simili, dovranno essere dotati di sorgenti
luminose che proiettano la luce dall’alto verso il basso.

Il posizionamento di cartelli, di insegne di esercizio e di altri mezzi pubblicitari entro i Centri

Abitati & autorizzato ed effettuato, di norma, nel rispetto delle seguenti distanze minime,

fatta salva la possibilitd di deroga da parte dell’Amministrazione Comunale prevista

dall’art. 23 del Codice della Strada:

= 30 m lungo le strade locali, prima dei segnali stradali di pericolo e di prescrizione, degli
impiantl semaforici e delle intersezioni;

- 25 m dagli aitri cartelli e mezzi pubblicitari, dal segnali di indicazione e dopo | segnali
stradali di pericolo e di prescrizione, gli impianti semaforici e le intersezioni.

I manufatti non possono essere collocati su suolo pubblico qualora non sia presente il
marciapiede. In presenza di esso dovranno essere collocati ad una distanza minima di cm
30 dal ciglio del marciapiede, o del bordo esterno della banchina, in modo da garantire il
normale passaggio pedonale. Nel caso i marciapiedi siano adeguati al superamento
barriere architettoniche, I'installazione dell’impianto pubblicitario non puo in alcun modo
limitare I'uso da parte dei portatori di handicap.

| cartelli, le insegne di esercizio e gli altri mezzi pubblicitari previsti dall’articolo 23 del
Codice della Strada e definiti nell’articolo 47, se installati fuori dai Centri Abitati non
devono superare la superficie di mq 6, ad eccezione delle insegne di esercizio poste
parallelamente al senso di marcia dei veicoli o In aderenza al fabbricatl, che possono
raggiungere la superficie di mq 10.

Qualsiasi insegna di esercizio ed altri mezzi pubblicitari, luminosi e posizionati in aderenza
ai fabbricati {monofacciali) devono essere posti ad un’altezza minima di m2,20 dal suolo,
misurati dal lato inferiore dell'insegna al piano viabile, fatto salvo per particolari
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disposizioni relative ad insegne di esercizio, in aderenza ai fabbricati ed illuminate
esclusivamente da faretti.

19, All’'esterno del Centro Storico le vetrinette non devono sporgere dal muro per pil di cm 20
sotto i portici e le gallerie pedonali e non pllu di ecm 10 dal filo del muro degli edifici posti
sulie strade munite di marciapiede.



ART.
5.1.1
E.I

5 = DEFINIZIONE E CLASSIFICAZIONE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI AMMESSI
NSEGNA D1 ESERCIZIO

la scritta in caratteri alfanumerici, completa eventualmente da simboli e da marchi, realizzata

e supportata con materiali di qualsiasi natura, installata nella sede dell’attivita a cui si riferisce o
nelle pertinenze accessorie alla stessa, con lo scopo di indicare al pubblico la presenza dello
svolgimento di tale attivita.

Le

caratteristiche di realizzazione delle insegne di esercizio e le foro modalita di installazione

devono tenere conto delle tipologie architettoniche degli stabili sul quali devono essere
collocate, nonché delle caratteristiche estetiche del contesto urbanistico ed ambientale nel
guale devono essere inserite. In presenza di aperture ad arco I'insegna dovra essere coerente
con la composizione architettonica dell’elemento dove si inserisce.

5.1.1

vietata la loro collocazione nel porticl, sla nelle arcate che sui pilastri.

. Insegna frontale a muro : lastra di materiale quale legno, ottone, rame, leghe metalliche
naturali o verniciate, metallo vetro o policarbonato trasparente (il cui spessore deve essere
adeguatamente dimensionato), plexiglass o altro di norma posizionata sullo spazio
sovrastante le vetrine dell’esercizio commerciale.

Deve essere collocata entro gli spazi ad essa destinatl seguendo, quando esistente, il disegno
del porta insegne o del vano sopraluce.

Non potra avere dimensioni diverse dal vano ad essa predestinato e non potra sporgere pil
di cm 5 rispetto il filo di costruzione. In caso di piti vetrine la collocazione dellinsegna &
consigliata sopra le aperture delle vetrine stesse, senza oltrepassarne i limiti esterni. Nel
caso in cul la sporgenza delle insegne non possa eccedere la profonditd dell’elemento di
profilo degli ingressi o delle vetrine, esse devono essere collocate all'interno delle aperture
della facciata.

* Pud essere opaca, illuminata da faretti, retroilluminata o luminosa. E vietata I'installazione di
sistemi di illuminazione ad intermittenza. Eventuali limitazioni definite dal Piano del Colore o
da altri Piani possono vietare l'installazione di insegne illuminate da luce diretta o indiretta
{cassonetti).

® Possono essere composte da lettere scatolate (per comporre scritte o simboli) installate sia
singolarmente direttamente sul muro, oppure su pannelli di fondo o su barre metalliche,
possono anche essere con lettere traforate {(pannelli con trafori a forma di lettera)

e Devono essere posizionate:

- Esclusivamente al piano terra (ad eccezione delle Vetrofanie)

- Sullo spazio soprastante le vetrine, denominato “sopraluce”

- Le dimensioni non dovranno eccedere il filo interno della cornice vetrina ed il relativo
sopraluce

- Potranno essere illuminate da sorgente esterna allo scopo di illuminare
contemporaneamente l'insegna e la vetrina

- In assenza del sopraluce potranno essere collocate al di sopra delle vetrine, in
coincidenza con il filo esterno {per “filo esterno" delle vetrine si intende lo spazio
compreso tra gli allineamenti esterni delle vetrine)

5.1.2. Pannello frontale a muro : lastra di materiale quale legno, ottone, rame, leghe metalliche

naturali o verniciate, metallo vetro o policarbonato trasparente (il cul spessore deve essere
adeguatamente dimensionato), plexiglass o altro di norma posizionato tra le vetrine
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dell’esercizio commerciale o lateralmente, tenendo conto delle caratteristiche estetiche ed
architettoniche della facciata e del contesto urbanistico.

e E' I'elemento che integra o sostitulsce || messaggio pubblicitario dell'insegna frontale a
muro, qualora non sia possibile collocare quest’ultima all'interno dello stipite o sopra le
aperture delle vetrine.

e Per ogni attivita gia dotata di insegna frontale a muro, @ concessa l'installazione di un solo
pannello come integrazione o specificazione del messaggio pubblicitaric. Nel caso di
un’attivita con pil vetrine & ammessa la posa di pilt pannelli, escludendo la presenza di
un’insegna frontale. Qualora il foro vetrina sia ad arco, non & consentita I"applicazione
dell’insegna a pannello esterno rettangolare.

* La dimensione massima di ogni pannello & di cm 130 x 110 purche non occupanti I'intero
maschio murario.

e Possono essere opachi, illuminati o retroilluminati, purché le caratteristiche di realizzazione
dellelemento illuminante siano compatibili con il contesto architettonico in cui vanno
inseriti. E’ vietata l'installazione di pannelli frontali a muro luminosi.

5.1.3. Targhe : lastra di materiale quale ottone, rame e comunque compatibili con il linguaggio
architettonico del fabbricato, di dimensioni contenute e normalmente utilizzate per
pubblicizzare un’attivita professionale o commerciale.

® Posizionate a muro, singole o su supporto multiplo, preferibilmente negli stipiti della porta o,
in alternativa, lateralmente alla porta stessa in prossimita degli ingressi.
e Possono avere dimensione massima di cm 50x60, sporgenza massima di cm 5 e possono
essere solo opache. Dovranno avere forma rettangolare, ovale o sagomata.
o Nel caso in cui I'attivitd sia collocata in posizione di scarsa visibilita, al di fuori del Centro
Storico, le targhe possono essere collocate sui cancelli e sulle recinzioni.
¢ Le targhe professionali
- possono essere collocate a fianco delle aperture e comunque ad un’altezza non inferiore a
¢m 150 dal piano marciapiede
- devono avere di norma le dimensioni massime cm 50 x cm 60
- possono essere di vari materiali. Devono essere ottonate o di rame se collocate nel’Ambito
del Centro Storico
- nel caso In cul la targa debba essere installata presso un edificio che abbia pil di una
abitazione, il richiedente dovra presentare la richiesta con |’assenso degli altri proprietari
o del condominio se costituito; tutte le targhe che dovranno essere installate presso lo
stesso condominio devono avere le stesse caratteristiche per forma, materiale,
dimensioni ed installate prevedendo l'utilizzo di una tipologia di impianto che permetta
l'inserimento di altre eventuali targhe professionali
- le targhe professionali sanitarie e con pubblicitd sanitaria devono avere le caratteristiche
descritte ai commi precedenti ed inoltre rispettare le norme prescritte dalla Legge
5.2.1992, n°175 e successivo regolamento approvato con Decreto 16.9.1994, n°657.
e Le targhe pubblicitarie
- devono essere collocate a fianco delle aperture e comunque ad un’altezza non inferiore a
cm 150 dal plano marciaplede
- NOn possono superare | cm? 5000
- possono essere ammesse targhe di dimensioni maggiori nel caso si tratti di targhe
rappresentanti marchi conosciuti a livello almeno nazionale
- & vietata l'installazione sui balconi e sulle recinzioni a giorno di targhe o qualunque altro
tipo di insegna.
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5.1.4. Vetrofanie : messaggl pubblicitari realizzati con pil strati di pellicole adesive colorate,
sovrapposte a formare un messaggio grafico o stampa multicolore su pellicola adesiva da
applicare sulla vetrina

* Devono essere collocate entro le luci delle vetrine ubicate al piano terra e/o nelle aperture
poste al piano superiore se trattasi di locali a destinazione commerciale/direzionale.
L’apposizione di vetrofanie & consentita solo se attinenti I'attivita esercitata e sono ammesse
in tutte le zone del territorio comunale.

o E possibile occultare Yintera vetrina con vetrofanie, purché I'inserimento sia risolto con un
progetto grafico oggetto di valutazione da parte dell’Ufficio Comunale competente. Non
sono comungque ammesse vetrofanie monocromatiche.

¢ Nelle vetrofanie di attivitd di gioco e scommesse deve essere previsto apposito spazio di
dimensione minima A3 (cm 42x29,7) dove apporre formule di avvertimento sul rischio di
dipendenza della pratica di gioco con vincite di denaro.

5.1.5. Insegna dipinta a muro (murales, trompe Poeil) : tipologia di impianto pubblicitario
monofacciale llluminato o privo di luce, inserito nel recupero di facciate cieche mediante la
realizzazione di intervento decorativo o artistico che sia in armonia con le caratteristiche
architettoniche dell’edificio, solo per indicare il nome dell’attivitd ivi svolta, senza
I'inserimento di ulteriori messaggi pubblicitari.

® Possono essere inserite limitazioni sulle dimensioni e sugli accostamenti delle tinte.

5.1.6. Insegne luminose :sono realizzate mediante tubi al neon o a led, sagomati in modo da
riprodurre scritte o loghi.

® Possono essere instaliati all'interno dei locali o all’esterno, ma soltanto se le loro misure
sono tali da poter essere contenute nelle dimensioni delle aperture del piano terra degli
stablill. Le dimensioni si riferiscono alla larghezza, all’altezza ed alla profondita delle stesse in
rapporto diretto con i manufatti e potranno avere sporgenza massima di 10cm.

5.2. INSEGNA A BANDIERA

Impianti pubblicitari collocati sul piano della facciata di un edificio o di una struttura muraria in
modo che lo spessore, cioé la minore delle tre dimensioni, risulti parallelo allo stesso, mentre il
piano formato dalle altre due dimensioni risuiti perpendicolare.

Le insegne a bandiera {orizzontali o verticali) sono a servizio dei locali degli esercizi e delle
attivita terziarie e possono essere opache, illuminate da faretti o luminose (cassonetto o filo
neon), purché le caratteristiche di realizzazione dell’elemento illuminante siano compatibili con
il contesto architettonico in cul vanno Iinseriti.

Le insegne di esercizio a bandiera possono essere realizzate in legno decorato, ferro battuto,
pannelli metallici antichizzati o in materiale sintetico.

Le insegne e gli altri mezzi pubblicitari a bandiera posizionate sugli edifici, che si trovino
direttamente prospicienti la strada o qualsiasi area ad uso pubblico non dovranno eccedere
I"altezza del cornicione dell’edificio; sono consentiti ad un’altezza di almeno m. 3 dal suolo,
misurati al lato inferiore dell'insegna al piano viabile. Dovra essere inoltre verificato che tale
installazione non possa procurare alcun danno a veicoli, strutture e/o persone.

Le Insegne a bandiera sono vietate nella zona 1 - Centro Storico ad eccezione che si trovino
direttamente prospicenti su gallerie commerciali pedonali ad uso pubblico, per le quali &
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consentita l'installazione ad un’altezza non inferiore a cm. 220 e dimensioni non superiori a cm
100 x 80h

Nelle zone 2, 3 e 4 di cui all’art. 8 devono avere le seguenti caratteristiche :

- Dimensione: max cm 100x60 - ovvero cm 60x100

- Sporgenza dal filo muro max cm. 110

- Altezza sul marciapiede rialzato non inferiore a cm. 220

- Linsegna a bandiera deve essere almeno 50 c¢cm rientrante rispetto al marciapiede
ovvero rimanere all'interno della sporgenza del balcone

- Possono essere: non luminose, llluminate da sorgente esterna (non collocata
sull'impianto}, luminose.

Non pud essere autorizzata pidl di un’insegna a bandiera per esercizio sul fronte di edificio ad
eccezione di bar e tabaccherie con servizio di ricevitoria.

5.3. INSEGNA SU PALO

impianti posizionati su palo ad un’altezza minima di cm. 220 dal piano marciapiede e di cm.
300 dal piano stradale. Possono essere non luminose, illuminate, luminose.

E consentito il posizionamento di insegne di esercizio su palo o altri supporti a servizio di
attivitd commerciali o artigianali su aree pertinenziali alle attivita stesse, limitrofe a strade,
con lo scopo di rendere visibile Fubicazione dell’attivita ai veicoli transitanti.

Il manufatto pud essere collocato eventualmente su area pubblica, qualora il sito pubblico
risulti la soluzione pit idonea. Non pud essere collocato su suolo pubblico qualora non sia
presente il marciaplede e comunque sempre nel rispetto dei 30 ¢cm dal ciglio del marciapiede
e del bordo esterno della banchina.

Il posizionamento delle inseghe sorrette da palo dovra seguire I'allineamento delle esistenti
insegne, anche se queste ultime risultano essere installate ad una distanza maggiore di m 1
dalla strada. Le insegne di esercizio ed altri mezzi pubblicitari su palo dovranno avere le
dimensioni massime di cm 60 x 150h, fermo restando il rispetto dell’altezza minima dim 3
misurati dal lato inferiore dell'insegna al piano viablile. Le insegne con superficie maggiore a
quelle precedentemente descritte e comunque inferiorf a mq 6, possono essere installate
purché sorrette da almeno due pali di sostegno e ad almeno m 1 dal limite della strada e/o
proprieta confinanti, fermo restando il rispetto dell’altezza minima di m 3 dal lato inferiore
dell'insegna al piano viabile e Faltezza massima di m 5, misurati dal lato superiore dell'insegna
al piano viabile.

5.4. PREINSEGNA

La scritta in caratteri alfanumerici, completata da freccia di orientamento ed eventualmente
da simboli o marchi, realizzata su manufatto bifacciale e bidimensionale, utilizzabile su una
sola 0 su entrambe le facce, supportato da un’idonea struttura di sostegno, finalizzata alla
pubblicazione direzionale della sede dove si esercita una determinata attivita ed installata in
modo da facllitare il reperimento della sede stessa e comunque nel raggio di Skm.

Devono essere utilizzate per messaggl pubblicitari di attivitd commerclali e direzionali.

| colori di fondo e quelli delle scritte devono essere diversi da quelli utilizzati normalmente per
la segnaletica stradale, al fine di non costituire intralcio o pericolo per la circolazione. Gli
elementi indicanti attivita di pubblica utilitd dovranno avere un unico colore di fondo {bianco)
su cui potranno essere riprodotti logotipi e scritte con la grafica dell’attivita, o quanto previsto
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dal Codice della Strada, al fine di renderne piii agevole la percezione (Poste Italiane, Biblioteca
Comunale, Polizia Municipale, ecc.). Gli elementi destinati alla pubblicita commerciale
dovranno avere fondo di colore marrone, su cui potranno essere riprodottl logotipi e scritte
con la grafica dell’attivita.

E consentita la collocazione sul medesimo impianto di preinsegne di diversa tipologia, purché
siano disposte in modo ordinato e che non creino confusione agli utenti.

Qualora sia prevista la collocazione di preinsegne fuori dal Centro Abitato, su strade
appartenenti ad altro Ente, occorre richiedere I'autorizzazione allo stesso. Per la collocazione
di manufatti su strade comunali con visibilitd da strade di proprietd di altro Ente, bisogna
preventivamente chiedere il nulla osta dello stesso.

Le preinsegne relative ad attivita industriali, turistiche, artigianali, commerciali, alberghiere,
territoriali e di luoghi di pubblico interesse, vale quanto sopra riportato. La tipologia di
manufatto, i colori di fondo e le scritte dovranno rispettare quanto previsto dal Nuove Codice
della Strada e dal relativo Regolamento di esecuzione ed attuazione art.134.

Nessun gruppo segnaletico unitario o segnale singolo di Indicazione della presenza di qualsiasi
attivita, sia essa commerciale, industriale, artigianale, ecc., deve essere posizionato sulle isole
di traffico.

Devono avere forma rettangolare e dimensioni contenute entro i limiti inferiori di cm 100 x 20
e superiori di cm 150 x 30, non possono essere luminose né per iuce propria né per luce
indiretta.

CARTELLO

Manufatto bidimensionale supportato da un’idonea struttura di sostegno, con una sola o
entrambe le facce finalizzate alla diffusione di messaggi pubblicitari o propagandistici sia
direttamente sia tramite sovrapposizione di altri elementi, quali manifesti, adesivi, ecc.

La collocazione pué avvenire con struttura propria (cartello isolato) o su fabbricato (cartello a
parete}. In relazione alla loro funzione si distinguono in:

- Impianto per affissioni dirette, a muro o su struttura propria;

- Cartello a messaggio diretto, a muro o su struttura propria;

- Impianto per pubbliche affissioni, a muro o su struttura propria;
- Impianto innovativo e tecnologicamente avanzato.

Il collocamento di tali impianti pubblicitari deve avvenire in modo ordinato, rispettando gli
allineamenti, i disegni e le architetture eventualmente presenti.

| mezzi pubblicitari non devono interferire con il progetto del verde e, dunque, non devono
emergere da essenze arboree o arbustive.

L'installazione di cartelli su aree non di proprietd comunale, sia all'interno che all’esterno del
Centro Abitato, & subordinata all’'ottenimento dell’assenso del proprietario del fondo (trattasi
di soggetto pubblico o privato).

Se collocato all'interno del Centro Abitato e visibile da strada di altro Ente, ¢ all’esterno di
esso e ricadente su strada di altro Ente, & necessario I'ottenimento del nulla osta dell’Ente
proprietario e successiva autorizzazione da parte del{’ufficio comunale competente.

Alla domanda di installazione deve essere allegata una dichiarazione di stabilitd sottoscritta
dalla Ditta Installatrice o da un tecnico abilitato, nella quale si attesti che I'impianto rispetta le
vigenti disposizioni di legge in materia di sicurezza.
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SIGI

Per gli Impiantti ed i cartelli pubblicitarl a muro si definisce che sulla stessa superficie muraria
possono coesistere solamente manufatti di identico formato, salvo la presenza di condizioni
geometriche che limitano tale prescrizione.

Gll impianti ed | cartelli per le affissioni dirette devono essere utllizzatl per la diffusione di
messaggi commerclali e di pubblico interesse. Le affissioni vengono effettuate direttamente
da soggetti privati, diversi dal Comune e dai suoi concessionari, anche per conto terzi. Sugli
impianti in argomento deve essere apportata una targhetta con I'indicazione degli estremi
dell’autorizzazione, del numero di individuazione dell'impianto e della societd titolare
dell’impianto.

Per Impianto innovativo e tecnologicamente avanzato si intende qualunque tipologla
impiantistica difforme da quelle descritte precedentemente, avente caratteristiche di
costruzione e di mantenimento rispettose dell’'ambiente ed a basso consumo energetico.
Mezzi pubblicitari con caratteristiche innovative potranno essere di volta in volta ammessi ed
autorizzati dagli uffici comunali competenti, previo accertamento della loro conformita.

t ammessa la collocazione di cartelli sulle facciate degli edifici solo se Fimmobile & ubicato
fuori da Centro Abitato.

L'Installazione dei cartelli sugli edifici & consentita esclusivamente sulle loro facciate cleche

| cartelli postl in aderenza ai fabbricati devono aderire per Iintera superficie al proprio
sostegno murario. Non possono essere luminosi, né illuminati.

In ogni caso il rilascio delle autorizzazioni per I'installazione di cartelll sulle pareti dei fabbricati
resta subordinato al preventivo parere favorevole degli Uffici Comunall.

Alla domanda deve essere allegato, se del caso, il nulla osta dei proprietari dei fabbricati sui
quali devono essere installati | manufatti e una dichiarazione di stabilita e corretto montaggio
sottoscritta dalla Ditta installatrice o tecnico abilitato, nella quale si attesti che il manufatto
viene installato nel rispetto delle vigent! disposizioni di legge in materia di sicurezza e stabilita
strutturale.

IMPIANTO PUBBLICITARIO DI SERVIZIO

Qualunque manufatto avente quale scopo primario un servizio di pubblica utilitd nell’ambito
dell'arredo urbano e stradale {fermate autobus, pensiline, transenne parapedonali, cestini,
panchine, orologi, o simili} recante uno spazio pubblicitario.

Tali manufatti vengono suddivisi tra:

- Pensllina di fermata autobus: & la struttura coperta per I'attesa di mezzi di trasporto
pubblici, fissata al suolo e predisposta per I'affissione di messaggi pubblicitari o
propagandistici.

- Palina di fermata autobus: & una struttura bifacciale su palo, dove su un lato vengono
segnalate le fermate dei mezzi di trasporto pubblici.

Le paline ammesse sono quelle del tipo gia installato dalla GTT.

Il pannello posteriore delle paline pud contenere messaggi pubblicitari supportati da:
pannelli rigidi, manifesti, pellicole, purché contenuti allinterno della superficie
metallica delimitata.

Non possono essere luminose, né per luce propria né per luce indiretta.

Il messaggio pubblicitario dovra essere preventivamente autorlzzato dalla societd di
gestione del trasporti localli
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- Orologio o termometro: & una struttura su palo finalizzata alla diffusione di
informazioni. Sulla struttura dell'impianto pud essere inserito un pannello mono o
bifacciale per la diffusione di messaggl pubblicitari.

- Transenna parapedonale: & una struttura finalizzata alla delimitazione ed alla

protezione dei marciapiedi e degli spazi ad uso pedonale. L'Impianto & ancorato al
suolo e pud essere composto da uno o da pil elementi integrati da appositi spazi,
mono o bifacciali, riservati alla diffusione di messaggi pubblicitari.
Non saranno autorizzate installazioni pubblicitarie sulle transenne parapedonali ubicate
nei pressi delle intersezioni stradali, al fine di garantire una maggior sicurezza per gli
utenti. Se attualmente installati messaggl pubblicitari sulle transenne parapedonali, essi
dovranno essere rimossi ad autorizzazione scaduta;

- Contenitori per la raccolta del rifiuti: elementi fondamentali per garantire ordine e
pulizia sul territorio comunale, qualificabili come elementi di arredo urbano e, in alcuni
casi, utilizzati a scopo pubblicitario.

Gli impianti pubblicitari di servizio possono essere utilizzati per Faffissione di messaggi
pubblicitari commerciali dimensionati a seconda della tipologia dell'impianto.

Gli impianti di servizio non possono essere luminosi o illuminati.
Le prescrizionl definite al presente articolo sono riferite alle zone 2 e 3 di cui all’art. 8.

5.7. IMPIANTI PUBBLICITARI A CARATTERE TEMPORANEO
5.7.1. STRISCIONE

Elemento bidimensionale utilizzato in via temporanea, privo di rigidezza, mancante di
superficie di appoggio o comunque ad essa non aderente e posizionato trasversalmente
rispetto alla strada, ad un’altezza tale da non ostacolare la normaie fruizione della rete viaria.
Sono reallzzatl In tessuto di cotone rinforzato o di altri materiali plastici con analoghe
caratteristiche sia strutturali che estetiche.

Gli striscionl non possono avere altezza superiore a m 1 ed il bordo inferiore deve risultare
sempre superiore a m 5,10 rispetto la carreggiata stradale sopra la quale viene fissato. Gli
striscioni sono ammessi per comunicazioni istituzionali, per promuovere manifestazioni
culturali, sportive e sociali in genere, mostre e spettacoli.

Per il fissaggio di tali mezzi pubblicitari & consentito utilizzare sostegni, funi, ammaraggi.

It soggetto richiedente |'autorizzazione deve munirsi di apposito nulla osta all'installazione da
parte dei proprietari degli immobili sui quali devono essere apposti.

5.7.2. LOCANDINA

Elemento bidimensionale solitamente realizzato con materiale cartaceo, privo di rigidezza, di
forma rettangolare o quadrata, di piccole dimensioni ed apposto solitamente sulle vetrine dei
negozi. Il messaggio pubblicitario deve far riferimento a manifestazioni o iniziative occasionall
e limitate nel tempo (spettacoli, mostre, inaugurazioni, campagne promozionali, iniziative
politiche, sindacali, culturali, sportive, religiose, ecc.)

L'esposizione & ammessa per la promozione pubblicitaria di manifestazioni e spettacolfi, oltre
che per il lancio di iniziative commerciali ed & limitata al periodo di svolgimento della
manifestazione, dello spettacolo o dell’iniziativa cui si riferisce, oltre che alla settimana
precedente ed alle ventiquattro ore successive allo stesso. come definito dal Codice della

Strada

5.7.3. STENDARDO
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Elemento a forma solitamente rettangolare o quadrata. Si riferiscono a manifestazioni ed
iniziative occaslonali e limitate nel tempo (spettacoli, mostre, inaugurazioni, iniziative
sindacall, culturali, sportive, religiose, ecc.).

5.7.4, MANIFESTI e VOLANTINI

Sono elementi bidimensionali, solitamente realizzati in materiale cartaceo, privi di rigidezza e
finalizzati alla diffusione di messaggi pubblicitari o propagandistici. Possono essere messi in
opera tramite incollatura e per sovrapposizione su un idoneo impianto destinato alle
affissioni, o direttamente su superficie muraria qualora siano state destinate superfici
apposite da parte dell’Autoritd comunale.

| manifesti affissi direttamente dagli interessati non devono richiedere autorizzazione agli
uffici comunali, ma devono provvedere al pagamento dell'imposta per la pubblicita all’Ente
competente e riportare comunque il timbro del concessionario. Possono essere affissi
all'interno delle vetrine dei negozi, previo accordo con i proprietari.

E vietato affiggere volantini pubblicitari, manifesti e simili all'esterno dei fabbricati, ad
eccezione degli spazi appositamente destinati a tale scopo.

E vietata la distribuzione di volantini e simili mediante apposizione su veicoli in sosta. La sola
modalita per la distribuzione dei volantini & quella a mano dei passanti.

E vietato affiggere volantini e simili sui pali della pubblica illuminazione, sulle transenne
parapedonali, su recinzioni, alberi, segnaletica stradale, pubblicitaria ed in generale su
qualsiasi altro supporto posto su area pubblica o privata.

5.8. IMPIANTO DI PUBBLICITA O PROPAGANDA — TENDA, BACHECA, VETRINETTA

Qualunque manufatto finalizzato alla pubblicitd o alla propaganda sia di prodotti che di
attivitd e non individuabile secondo definizioni precedenti, né come insegna di esercizio, né
come preinsegna, né come cartello, né come striscione, locandina o stendardo, né come
segno orizzontale reclamistico, né come impianto pubblicitario di servizio.

Si tratta di una categoria di manufatti che va a completare Il quadro complessivo dell’arredo
urbano. Rientrano in questa categoria, a titolo esemplificativo, le tende, le bacheche e le
vetrinette, i teli per ponteggi di cantiere e gli Impianti a messaggio variabile.

All'interno del Centro Storico l'installazione di suddetti Impianti deve rispettare le prescrizioni
definite dal Piano del Colore e dell’arredo Urbano.

5.8.1. TENDA

Manufatto mobile o semimobile, in tessuto o in materiali assimilabili, posto esternamente a
protezione di vetrine o ingressi di esercizi commerciali, dotati o meno di scritte indicanti
Pattivitd. L'inserimento di scritte o logotipi &€ ammesso solo sulla mantovana, non sulla tesa, e
possono riferirsi esclusivamente all’attiviti esercitata. Nelle zone prive di marciaplede, di
percorsi pedonali protettl o di adeguato spazio fuori dalla carreggiata stradale, & vietata la
collocazione di tende. Inoltre, come previsto dal vigente Regolamento Edilizio art. 107, le
sporgenze massime ammesse sono di m 2 di larghezza per tende parasole, che non possono
comunque superare I'ampiezza del marciapiede, e devono avere il bordo inferiore ad
un’altezza minima di m 2,20 dal piano medio del marciapiede medesimo o dal suolo. Le tende
esterne potranno essere applicate solo al piano terreno a servizio delle vetrine e non
dovranno nascondere gli elementi architettonici di facciata. La collocazione di tende parasole
aggettanti su aree pubbliche pud essere vietata dagli uffici comunali competent! per motivi di
inserimento ambientale e decoro urbano.

17



5.8.2. BACHECA E VETRINETTA

Manufatti realizzati In metallc o in legno con ante apribili o a giorno, utilizzati per
I'esposizione di quotidiani, periodici, altri mezzi di stampa o alla diffusione di informazioni o
di propaganda dell’attivita di enti pubblici, partiti politicl e associazioni varle, per pubblici
spettacoli, nonché all’esposizione attinente I'attivitd commerciale esercitata (men(, tariffe e
prezzi, merci, comunicazioni varie). Possono essere collocate sul fronte di un fabbricato e/o
nelle parti interne dei porticati, o su struttura propria (palo) nel caso non sia possibile fissarle
a struttura muraria (ad esempio nel caso delle aree di pertinenza di edifici religiosi o di
particolare interesse architettonico).

& possibile realizzare numero una bacheca sul filo esterno del fabbricato, di dimensioni
massime pari a cm 70 x 100. E possibile realizzare bacheche su suolo privato, prospettanti la
pubblica via purché esse abblano dimensioni massime pari a em 120 x 150. Qualsiasi
vetrinetta o bacheca, con o senza messaggi pubblicitari, pud sporgere di massimo 20 ¢cm
sotto | portici e e gallerie pedonali e massimo 10 cm dal filo del muro degli edifici posti sulle
strade munite di marciapiede.

Non possono essere illuminate o luminose e non possonoc essere utilizzate come spazio
portainsegna. Gli esercizi di ristorazione possono esporre la lista delle vivande e dei relativi
prezzi, in posizione ben visibile. Le stesse potranno essere inserite in idonee strutture, anche
illuminate, in un numero non superiore ad una per ogni esercizio commerciale.

Le vetrinette porta-ment dovranno avere dimensioni massime di cm 35 x 50, in legno, vetro
0 leghe metalliche naturali o verniciate e dovranno trovare spazio all'interno del maschio
murario dell’edificio o in adiacenza alle vetrine dell’esercizio commerciale. L’esposizione di
maerci sul suolo pubblico potra avvenire per mezzo di apposite strutture mobili, in materiale
ligneo, o ferro dolce e dovranno avere altezza massima di cm 120,

Non sono ammesse nuove vetrinette/bacheche espositive sotto | portici di via lvrea ed a
ridosso della pilastrature.

5.8.3. TELO/PONTEGGI DI CANTIERE

Manufatto mobile posto in aderenza alla copertura dei ponteggi di cantiere, riportante
messaggi pubblicitari o riproduzioni della facciata retrostante.
E consentito il posizionamento di mezzi pubblicitari per i cantieri edili presenti sul territorio

comunale ed a servizio dei cantieri stessi. Le dimensioni massime non potranno superare i
24mg, sorretti da almeno due pall progettati da garantire la stabilita adeguata. La collocazione
puntuale dovra rispettare le prescrizioni del Codice della Strada.

La durata dell’'esposizione del mezzo pubblicitario & limitata alla validita del relativo Permesso
di Costruire.

5.8.4. IMPIANTO A MESSAGGIO VARIABILE

Impianto mono o bifacciale, caratterizzato dalla variabilita del messaggio o delle immagini
trasmesse. Tale impianto ha la finalita di pubblicizzare | prodotti dell’attivita cui si riferisce.
Pud essere illuminato per luce propria o per luce indiretta.

Non sono consentiti all'interno del Centro Storico.

5.8.5. CARTELLI DI LOCAZIONE E VENDITA
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Sono gli avvisi di locazione o vendita di immobili, di dimensionl massime pari a cm 35 x 35, da
apporre all’esterno degli edifici o degli immobili, oppure all'interno degli edifici visibili anche
dall’esterno. Tali avvisi possono recare marchi o denominazioni di impresa.

Il cartello dovra essere esclusivamente sul'immobile oggetto della vendita o della locazione,
dovra essere posizionato un solo cartello per ogni immobile oggetto di vendita o di locazione.

Non necessita di autorizzazione comunale.

Eventuali altri mezzi pubblicitari {posti sulle ringhiere dei balconi o delle recinzioni)
necessitano di autorizzazione comunale, dovranno avere dimensioni massime di mq. 2 per
immobili residenziali e mq. 20 per Iimmobili diversi dal residenziale e possono essere installati
per un periodo non superiore a 365 giorni eventualmente rinnovabili.

5.8.6. SCHERMI A LED

Sono schermi che consentono di visualizzare immagini fisse o in movimento, messaggi testuali
su piti righe di scrittura, immagini ed animazioni grafiche recanti messaggi dinamici a carattere
istituzionale e di pubblico interesse.

Il palinsesto dei messaggi potra prevedere informazioni di tipo turistico e di promozione di
manifestazioni e eventi locali, oppure informazioni a carattere istituzionale come Ia
trasmissione in diretta del consiglio comunale o ancora notizie nazionali e locali di rassegna
stampa.

Poiché collocati all’'esterno dovranno possedere caratteristiche di durevolezza e sicurezza
rispetto alla resistenza agli agenti atmosferici, atti vandalici e opportune protezioni dei
collegamenti elettrici.

Le postazioni saranno via via concordate con la pubblica amministrazione e soggetti a
convenzione.

5.9. ALTR! IMPIANTI

Insegne non rientranti nelle precedenti casistiche e nei casi di rilevante impatto che saranno
di volta in volta valutate dall’Amministrazione comunale.

59.1. TOTEM
Si dividono in due tipologie; quelli temporanel e quelli permanenti.

Quelli temporanei sono elementi di arredo urbano tridimensionale di forma cilindrica, di
prisma o ellittica predisposto per |'affissione di manifesti 70 x 100 cm e/o per messaggi dinamici
purché non di natura commerciale, costituito da un adeguato piedistallo di sostegno ed un
corpo a colonna.

Devono essere vincolati al suolo da apposita struttura di sostegno.
Necessitano di apposita certificazione sulla stabilit3 e sulla sicurezza.

| totem per pubblicita relative ad eventi culturali, manifestazioni ed eventi legatl al territorio,
non esclusivo della cittd, non possono essere luminosi o illuminati. Tali mezzi pubblicitari
possono essere collocati solo nelle zone Iindividuate dal Piano e rientrano nella tipologia di
impianti pubblicitari a carattere temporaneo. Le dimensioni e le tipologie sono valutate di
volta in volta dagli uffici comunali competenti, in ogni caso l'altezza complessiva,
comprensiva del basamento di sostegno, non deve superare cm 250.
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Le aree individuate per I'installazione di questa tipologia di totem pubblicitari sono limitate
alle seguenti isole pedonali nei tratti:

- C.so Indipendenza fronte Supermercato Pam;
- da Cso Indipendenza, angele C.so Italia, a C.so Torino, angolo Viale Berrone;
- area pedonale di pertinenza dell’Urban Center Il Gigante.

La struttura del totem potrd essere rimossa a giudizio insindacabile della Pubblica
Amministrazione laddove sia di ostacolo allo svolgimento di eventi o manifestazioni o altre
attivita legate ad operazioni di manutenzione dello spazio pubblico.

L’Amministrazione pud nel tempo decidere di aumentare o ridurre il numero e I'ampiezza di
tali aree con apposito atto di Giunta.

Per I'installazione dei totem I'istanza dovra essere presentata 30 giorni prima della data
dell’evento definendone la durata e successiva rimozione.

Quelli permanentl sono ammessi per pubblicita commerciali, anche con funzione di insegna
di esercizio, con altezza massima non superiore ai m 3 ed eventualmente integrati da
illuminazione diretta o indiretta. Il ricorso a questa tipologia di impianto & consentita solo in
caso di gallerie commerciali o aree commerciali dove risiedono una pluralita di esercizi
purché esterni al perimetro definito dall’art. 24 della L.R. 56/77.

5.9.2. ESPOSITORE PORTA TARGHE

Si definisce espositore porta targhe un impianto delle dimensioni dl cm 140 x 320h o 70 x
320h nel quale possono essere collocate targhe individuali delle dimensioni di cm. 60 x 20h
indicanti le attivitd commerciali presenti all’interno di aree commerciali (piazze) intercluse o

poco visibili, rispetto alla viabilitd principale.
Puo essere collocato da ditte pubblicitarie, previa autorizzazione comunale, in posizione che
non pregiudichine i diritti dei terzi.

5.9.3. SUPPORTI PER LOCANDINE PUBBLICITARIE GIORNALI

| supporti per locandine pubblicitarie per Ja vendita giornali dovranno avere le seguenti
caratteristiche :

- massimo n. 2 impianti {compatibilmente con lo spazio idoneo all’esposizione)

- materiale : alluminio anodizzato di colore compatibile con il piano del colore

- dimensioni : larghezza max cm 120 e altezza max cm. 140

- devono essere muniti di mollette in alluminio anodizzato
- la struttura deve essere rimovibile ed esposta, quindi, solo durante le ore di apertura del

locale commerciale
- non necessitano di autorizzazione comunale

5.10. PUBSBLICITA’ SONORA E FONICA

La pubblicita sonora e fonica & consentita, al sensi dell’art.23 comma 8 del Nuovo Codice
della Strada D.Lgs. 285/92, agli utenti autorizzati e nelle forme stabilite dal regolamento. Per
svolgere tale attivita pubblicitaria & necessario provvedere al pagamento dell'imposta per la
pubblicita all’Ente competente.

La pubblicitd eseguita con qualsiasi mezzo acustico, fisso o mobile, in modo da essere
percepibile dalle vie o da altro luogo pubblico, & vietata dalle ore 13,00 alle 16,00 e dalle ore
21,00 alle ore 9,00.
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E parimenti vietata la pubblicitd con mezzi acustic, in prossimita di case di cura e di riposo ed
in prossimita di scuole e di edifici di culto durante le ore di lezione o di cerimonie.

Possono essere concesse particolari deroghe in caso di svoigimento di manifestazioni di
carattere sportivo, culturale, sociale, religioso e simili.

L'intensita della voce e dei suoni emessi dal mezzo diffusivo non dovra superare i limiti
massimi di esposizione al rumore fissati dalle Leggi e dai Regolamenti vigenti.

Per la pubblicity elettorale si applicano le disposizioni dell’art.7 della Legge 24 aprile 1975,
n.130. La pubblicita elettorale & autorizzata dal Comune, nel caso si svolga sul territorio di pil
comuni I'autorizzazione deve essere rilasclata dalla Cittd Metropolitana in cui ricadono gli

stessl comuni.
In ogni caso la pubblicita sonora & autorizzata:

- Fuori dal Centrl Abitatl, dall’Ente proprietario della strada;
- Entro i Centri Abitati, dal Comune.

5.11 TABELLONI TOPOGRAFICI

| tabelloni topografici, recanti planimetrie informative della Citta, sono manufatti aventi
quale scopo primario un servizio di pubblica utilita nell’ambito dell’arredo urbano e stradale.

Tali impianti, in analogia agli elementi di arredo urbano esistenti, avranno struttura metallica
e potranno prevedere anche un messaggio pubblicitario. Le caratteristiche tecniche, le
dimensioni e la dislocazione sul territorio di tali tabelloni verrd stabllita di volta In volta
attraverso apposita convenzione da stipularsi tra FAmministrazione Comunale ed il
concessionario che verra individuato tramite apposita gara.

il messaggio pubblicitario dovra essere comunicato all’ufficio gestore della pubblicita ai fini
della affissione e della tassazione.

Soluzioni innovative di insegne

Insegne con soluzioni innovative anche per dimensioni adeguatamente documentate e motivate
potranno essere autorizzate previa valutazione dell’Ufficio Tecnico con I'Amministrazione
comunale.
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ART. 6 - TABELLE TIPOLOGIE E POSIZIONAMENTO IMPIANTI PUBBLICITARI

LEGENDA
™ A Tipo di impianto autorizzabile
| NA Tipo di impianto non autorizzabile
| _ Impianto da installarsi in modo paralielo al
senso di marcia
n Implanto da installarsi in modo ortogonale al
| senso di marcia
Centrostoricoe | Sifa riferimento alla delimitazione definita
Centro storico minore dal piano regolatore
Centro abitato Si fa riferimento alla delimitazione di cui
all’art. 4 del codice della strada
INSEGNE DI ESERCIZIO " Zonizzazione del territorio comunale |
L Centro Storico Centro Abftato
Tipologia impianto: —— — — 1
Tse&na frontale a muro A NA A A
Pannello a muro A - | A -
Targa A - | A -
Vetrofania A - A
Insegna dipinta a muro A - A -
Insegna luminosa . NA NA A NA
' INSEGNE A BANDIERA Zonizzazione del territorio comunale |
) . Centro Storico Centro Abltato
Tipologia impianto: - T = T
| Insegna a bandiera - NA* | - A
INSEGNE SU PALO 2onizzazione del territorio comunale
. o Centro Storico Centro Abitato
Tipologia impianto: = I T = i
| = =
Insegna su palo ; NA ] NA A A
' PREINSEGNE Zonizzazione del territorio comunale |
. Centro Storico Centro Abitato
Tipologia impianto: — T — T
Preinsegna A A | A A




CARTELLI Zonizzazione del territorio comunale
. Centro Storico Centro Abitato

Tipologia impianto: —— T = %

Cartello pubblicitario NA NA A A

IMPIANT} PUBBLICITARI DI SERVIZIO

Zonizzazione del territorio comunale

. . ~ Centro Storlco Centro Abitato
Tipologia impianto: - i - T
Pensilina di fermata autobus A NA A A
Palina di fermata autobus - A - A
Orologio o termometro - A - A
Transenna parapedonale NA - | A = |

' Contenitorl raccolta rifiuti NA NA A A
Totem A A A A
| PUBBLICITA’ TEMPORANEA Zonizzazione del territorio comunale

. L Centro Storico Centro Abitato
Tipologia impianto: = =T T
Striscione - A - A
Locandina A - A -
Stendardo A - A -

' Manifesti e Volantini A A A A

" IMPIANTI DI PUBBLICITA’ E PROPAGANDA

Zonizzazione del territorio comunale

. e Centro Storico Centro Abitato
Tipologia implanto: - T = T
Tenda A - A -
Bacheca A - A -
Vetrinetta A - A -
| Telo per ponteggl di cantiere A A A A
h?pian& messaggio variabile NA NA A NA
Cartelli di locazione o vendita A - A A
| SCHERMIALED NA | NA A =
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" IMPIANTI ATIPICI Zonizzazione del territorlo comunale
. . Centro Storico Centro Abitato

Tipologia impianto: — B U = T
Totem - A - A
Espositore porta targhe A - | A -

| Supporti per locandine pubblicitarie glornali A A A A
Pubblicita sonora e fonica {con le
e A A A

 limitazioni di cui all’art. 5.10) ,

_' IMPIANTI PER PUBBLICHE AFFISSIONI Zonlzzazlone del territorio comunale |
. N Centro Storico | Centro Abitato |
Tipologia impianto: = T — I :
i ich ffissioni '
Implan?:o .per pu.bbllc e ? .ss on A NA A -
{Istituzionali, Necrologi, Commerciali) _

Nota Bene: Ad eccezione degli impianti per pubblica affisslone, implanti atipici, Impianto a
messagglo variabile, schermo a led, totem, banner, orologi e termometri le tipologie su elencate
sono installabili anche fuorl dal centro abitato.
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- PROGETTI UNITARI PER PARTICOLAR! AMBITI TERRITORIALI

Al fine di conseguire un risultato omogeneo in ambiti territoriali particolari ove occorre uniformare
le dimensioni, tipologie, sistemazioni specifiche etc... di impianti pubblicitari, tende parasole e
arredi urbani, sara predisposto dai richiedenti un apposito “progetto unitario”.

L’approvazione da parte della Giunta Comunale del progetto unitario equivarra all’autorizzazione
di tutto quanto previsto nello stesso.

Il progetto unitario pud essere previsto nell’ambito di nuovi insediamenti commerciali o nelle aree
di espansione della cittd che avvengano attraverso strumento urbanistico esecutivo

Nell’ambito dei Progetti Unitari potranno essere proposti impianti di tipologie differenti da quelle
previste dal presente Regolamento, purché la scelta sia motivata e condivisa dall’Amministrazione.

Il Progetto Unitario dovra essere corredato da:
= Visione generale di inserimento degli impianti pubblicitari proposti (e di arredi e tende
parasole, se del caso)
* Particolari di dettaglio in scala adeguata
* Documentazione fotografica
* Analisi del territorio cui esso fa riferimento

* Proposte di inserimento dei mezzi pubblicitari sia in termini di caratteristiche degli stessi sia
in termini di impatto nei confronti dei singoli siti che si intendono utilizzare.
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CAPOII
CRITERI SPECIFICI PER IL TERRITORIO COMUNALE

ART. 8 - SUDDIVISIONE DEL TERRITORIO COMUNALE

Allo scopo di regolamentare l'applicazione delle norme contenute nel presente Regolamento
vengono identificate tre zone :

Zona 1 : Centro Storico e Centro Storico Minore (Vesignano, Pasquaro, Argentera)

Zona 2 : Centro Abitato

Zona 3 : Fuori Centro Abitato

Zona 4 : Aree sensibili

La Giunta Comunale provvedera, qualora opportuno, ad aggiornare annuaimente la zonizzazione
sulla base della trasformazione del territorio comunale.

8.1 —Zona 1 - Centro Storico

Nella zona del Centro Storico sono consentite le seguenti tipologie di impianti come descritti
nell’articolo 5 :

Insegne di esercizio
Viene richiamato I'art. 16 del Piano del Colore e dell’Arredo Urbano vigente.

Insegne a bandiera
Sono vietate ad eccezione che si trovino direttamente prospicenti a piano terra su gallerie
commerciali pedonali ad uso pubblico, per le quali & consentita I'installazione ad un’altezza non
inferiore a cm. 220 e dimensioni non superiori a cm 100 x 80h

Preinsegne

Impianti pubblicitari a carattere temporaneo
Implantl di pubblicita e propaganda

Altri implanti

8.2 -Zona 2 e 3 — Centro Abitato e Fuori Centro Abitato

Nella zone del Centro Abitato e fuori dallo Stesso sono consentite le seguenti tipologle di impianti
come descritti nell’articolo 5 :

Insegne di esercizio

insegne a bandiera

Insegne su palo

Preinsegne

Cartelll

Impianti pubblicitari di servizlo

Implanti pubblicitari a carattere temporaneo
Impianti di pubblicita e propaganda

Altrl implanti
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8.3 —Zona 4 - Aree Sensibili

La cartografia individua, all’interno del Centro Abitato, alcune zone ritenute “sensibili” e che

necessitano di particolare attenzione al fine di non Interferire visivamente col paesaggio

urbano.

Allinterno delle Zone Sensibill, Infatti, ricadono tratti di strade provinciali e comunali di

accesso alla cittd caratterizzate da viste panoramiche e coni ottici di particolar pregio che

'Amministrazione Comunale intende tutelare. Nello specifico si vuole tutelare la visibilita dei

versanti canavesani che caratterizzano ia panoramicita del territorio rivarolese limitando ed

eventuaimente rimuovendo o ricollocando alcuni impianti pubblicitari in aree pili consone,

All'interno di queste zone non sono previste nuove Iinstallazioni di cartelli pubblicitari anche

esterni alle fasce identificate in cartografia, e, nel caso le autorizzazioni esistenti in scadenza

che verificano interferenza con il paesaggio da preservare, queste non verranno rinnovate e

ne verrd richiesta la rimozione a carico della ditta installatrice ed il riordino deil’area

interessata.

Le Zone Sensibili individuate sulla cartografla allegata riguardano i tratti delle seguenti strade

provinciall:

- SP460 tratto nord del Centro Abitato a partire dall’intersezione della medesima con via
delle Scuole (Vesignano) in direzione del Comune di Salassa;

- Viale Don Michele Bosio fino al termine del Centro Abitato in direzione Ozegna;

- Tratto di Via Favria (SP42) a partire dall'intersezione con Via Crosa e Via del Cimitero in
direzione Ovest fino al termine del Centro Abitato;

- Tratto di via Oglianico, da via Staffette Partigiane al confine con Oglianico;

- Tratto della SP37 tra la rotatoria con C.sc Matteotti e I'intersezione con Via Santa Caterina

da Siena.
Per le strade su elencate non ricadenti all'interno del Centro Abitato, che pertanto non sono

di competenza comunale, sara chiesto al’Ente competente di limitare linstallazione di
impianti pubblicitari e, se possibile, di far rimuovere i mezzi non utilizzati. Ogni richiesta verra
valutata con I’Ente al fine di raggiungere gli obiettivi di tutela del paesaggio urbano.
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CAPO Il
PUBBLICHE AFFISIONI

ART.9 QUANTIFICAZIONE DEGLI IMPIANTI PER PUBBLICHE AFFISSIONI E DEGLI IMPIANTI PER
AFFISSIONI DIRETTE

Attualmente dal rilievo dello stato di fatto degli impianti di pubblica affissione presenti sul

territorio comunale risultano affissi 529,29 mq. distribuiti fra implanti istituzionali, commerciali

necrologi, quindi per it comune di Rivarolo C.se, risulta che per ogni 1000 abitanti sono gia presenti

circa 42 mq. di superficie dedicata alla pubblica affissione. {fonte: ditta dl gestione della pubblica

affissione)

La quantita riportata al precedente punto garantisce il minimo previsto dall’art. 18, comma 3, del

DLGS 507/93 e s.ml.i., pari a 12 mq./1000 abitanti.

Pertanto, 1l rllievo dello stato dei luoghi risulta cosl ripartito:

Implanti per messaggl Istituzionali 107,40 mq. parl al 20%

Impianti per necrologl 71,03 mq. pari al 14 %

Impianti per pubblicita commerciale 350,70 mq. pari al 66%

Per un totale di mg. 529,13

Il presente Piano prevede:
La collocazione di n. 7 impianti murali tipo maxiposter della dimensione massima di metri3 x 6
(tot. Mq. 126) per la pubblica affissione posti in via Roma/ang. Via Favria (2) ed in Vicolo
Convento (1), all'ingresso di via delle Foibe dalla SP 460 (1), In Corso indipendenza alla rotonda
del Gigante (2) al fine di tutelare le facciate degli edifici. Oggi, Infatti, I'affissione avviene
direttamente sul muro. Una nuova previsione & in piazza Mulinet. | 126 mq. per questa
tipologia di impianti risulta in buona parte in atto: I'incremento previsto & di circa 44,80 mq.
L'incremento (per pubblicita commerciale) di 14 impianti delle dimensioni di 200 cm *140 cm
del tipo commerciali pari ad una superficie di 2,8 mq. per ogni impianto monofacciale e di 5,6
mgq. per ogni impianto bifacciale, per una superficie in incremento totale pari a circa 621,60
mq., come elencato nella tabella A.
L'incremento (per pubblicitd istituzionale e necrologi) di n. 12 impianti delle dimensioni di 200
cm *140 cm pari ad una superficie di 2,8 mq. per ogni impianto monofacciale e di 5,6 mq. per
ogni impianto bifacciale, per una superficie in incremento totale pari a circa 56,00 mq., come
elencato nella tabella A. (47,60 mq. per istituzionale e 8,40 mq. per necrologi).
L'incremento di n. 2 impianti per affissione diretta da posizionare in Fraz. Vesignhano e Fraz.
Argentera per un incremento di mq. 1,40.

E’ prevista pertanto una superficle globale di spazi pubblicitari per affissioni pubbliche pari a
691,53 mq.

Si precisa che per affissioni pubbiiche, per il presente regolamento, si intendono sia le affissioni
cartacee sia in altro materiale purché su impianti di proprieta dell’'ente messi a disposizione del
gestore della pubblicita.
Considerato che alla data del 31.12.2018 gli abitanti di Rivarolo C.se risultano 12462 la quota
corrispondente per spazi pubblicitarl per affissioni pubbliche previste col presente regolamento &
pari a circa 69 mq ogni 1000 abitanti.
Le superfici complessive previste sul territorio dal presente piano risultano cosl ripartite:
Impianti per messaggi istituzlonall 155,00 mq. pari al 22%
Implanti per necrologl 79,43 mq. pari al 12 %
Implanti per pubblicita commerciale 457,10 mq. pari al 66%
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Al sensi dell’art. 3 del D.Lgs. 507/1993 & stata stabilita la superficie degli impianti da attribuire a
soggetti privatl, comunque diversi dal concessionario del Pubblico Servizio, per I'effettuazione di
affissioni dirette nella misura pari al 1% della superficie prevista dal presente Piano; tale
superficie totale risulta quindi di 7 mq.

ART. 10 — Caratteristiche tecniche per gli impianti di pubblica affissione
10.1. IMPIANTI PER PUBBLICHE AFFISSIONI: ISTITUZIONALI, NECROLOGI e COMMERCIALI

1. Gll implanti per pubbliche affissioni sono destinati alla “pubblicitd esercitata mediante
affissioni”, cio& mediante Y'apposizione di manifesti recanti messaggi pubblicitari all'interno
di spazl Istituzionali su appositi supportl stabilmente collocati a terra o ai muri.

2. Gli impianti sono costituitl da tabelle monofacciali o bifacciali, di dimensioni multiple del
modulo base, delimitate perimetralmente da cornicl e supportate da strutture metalliche
su pali. | manifesti, finalizzati alla diffusione di messaggi pubblicitari, propagandistici o di
informazione, sono posizionat, in via provvisoria, sugli appositi impianti per affissione per
un periodo definito dalle norme comunali. Tali manifesti non luminosi, né per luce propria
né per luce indiretta, hanno una dimensione modulare. Le dimensioni del modulo base
sono cm. 70x100 da cui conseguono | formati minori {cm. 70x50) e maggiori, multipli di una
delle due dimensioni (cm. 140x100, 140x200) fino ai formati giganti (cm. 300x600).

Non sono ammessl messaggi a contenuto ritenuto lesivo, offensivo o denigratorio oppure
che inducano ad azioni in contrasto al codice della strada.

Per Vaffissione dei manifesti & necessario rivolgersi al gestore della pubblicitd che
provvedera ai fini della tassazione ed alla apposizione degli stessi.

3. Gli impianti per le pubbliche affissioni sono di proprietd del Comune, collocati su aree
pubbliche o immobili privati sui quali il Comune esercita il diritto di affissione. Tall impianti
sono di tipo permanente e possono avere struttura propria (pali) o possono essere fissati
direttamente alla parete di un fabbricato. In ogni caso 1l rilascio delle autorizzazioni per
Iinstallazione di cartelli sulle pareti dei fabbricati resta subordinato al preventivo parere
degli uffici comunali competenti.

4. Ogni impianto destinato alle affissioni pubbliche potra essere utllizzato solo per Faffissione
di messaggi pubblicitari per il quale & stato installato. Tall impianti presentanc una
targhetta identificativa recante la tipologia dei messaggi cui sono destinati e dovranno
essere utilizzati preferibilmente solo a tale scopo.

5. Per i parametri dimensionali e tipologici si veda I'Elaborato 19 “Modelli di arredo urbano”
del Piano del Colore e deil’Arredo Urbano.

6. Tutte le nuove installazioni, previste dal presente regolamento dovranno essere conformi a
quelli gid presenti sul territorio e comunque ai modelli previsti.

7. Nel caso in cui | nuovi impianti interessino aree verdi piantumate, occorrera porre
particolare attenzione alla loro installazione in modo tale da non danneggiare le
piantumazioni stesse e non ostacolare le operazioni periodiche di manutenzioni delle aree.
Particolare attenzione dovrad essere posta anche all'interferenza con eventuali impianti
d’irrigazione esistenti.

Di seguito sono riportati gli stralci delle schede tecniche relative agli impianti permanenti
per affissioni pubbliche, commerciali e direzionali, in quanto elementi di dimensioni
“standard” sullintero territorio comunale. Le caratteristiche dimensionali e compositive
specifiche sono definite dal Piano del Colore e dell’Arredo Urbano.
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Pannelli Espositivi — Tipo 1
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Pannello di indicazioni direzionali — Tipo 1
Preinsegne

Pannsllo di indicazioni direzionali — Tipo 2
Preinsegne

Pannello di indicazioni direzionali — Tipo 3
Preinsegne

3




10.2. IMPIANTI ISTITUZIONALL PER EVENTI £ MANIFESTAZIONI (BANNER)

Gli "impianti istituzionali per eventi e manifestazioni” sono costituiti da una cornice metallica
supportata da due elementi verticali a palo. Lungo il perimetro interno della cornice sono
presenti, ad intervalli regolari, delle asole metalliche atte alla legatura con corde di banner
occhiellati.

Il banner & ‘elemento bidimensionale occhiellato realizzato in materiale di qualsiasi natura,
privo di rigidezza, che viene ancorato alla struttura tramite legatura con corda. Le dimensioni
del banner sono quelle riportate nelle tavole in allegato alla presente {dimensioni del telo 140 *
200).

Il banner & esposto in via provvisoria per un periodo temporale che decorre 7 giorni prima
dell’evento fino a 24 ore dopo la conclusione dell’evento; potranno, in via eccezionale e legato
alla tipologia dell’evento {per esempio evento a scadenza periodica prolungato nel tempo),
essere concordate altre tempistiche.

L’amministrazione si riserva, in particolari periodi dellanno, per particolari eventi o in caso di
sovraffollamento, di limitare il periodo dell’esposizione a seconda del numero di richieste
pervenute.

Questo tipo di Impianto ha finalitd pubblica pertanto & utilizzato per promuovere iniziative e
manifestazioni a carattere locale, provinciale o regionale su inlziativa esclusiva delle Pubbliche
Amministrazioni.

Non sono ammessi messaggi a carattere commerciale.

Per I'affissione dei banner & necessario rivolgersi al gestore della pubblicitd che provvedera ai
fini della tassazione ed alla apposizione degli stessi.

10.3  TRANSENNE PARAPEDONALI! CONTENENTI MESSAGGI PUBBLICITARI

Le transenne parapedonali sono manufatti in alcuni casi portanti supporto per messaggio
pubblicitario. Nel caso di transenne esistenti prive di supporto, questo potra essere aggiunto
fatti salvi i casi di esclusione dei successivi paragrafi.

Le eventuali nuove posizioni delle transenne con messaggio pubblicitario dovranno essere
individuate di volta in volta dall’Amministrazione nel rispetto dei principi generali del Codice
della Strada e relativi regolamenti vigenti.

I pannelli pubblicitari sulle transenne parapedonali sono vietati nelle zone sottoposte a
vincolo paesaggistico nonché nel Centro Storico.

Le installazioni dei supporti pubblicitari sono autorizzati dal Corpo di Polizia Municipale ai
sensi del Codice della strada sentito I'Ufficio Edilizia Privata per la verifica dei vincoli
paesaggistici e del perimetro del centro storico.

Il messaggio pubblicitario dovra essere comunicato all’ufficio gestore della pubblicita ai fini
della affissione e della tassazione.

104 TARGA DIREZIONALE AD INDICAZIONE DELLATTIVITA!

Nel centro storico possono essere installati impianti di arredo urbano commerciale contenenti
pannelli direzionali per individuare attivita private commerciali, professionali o di servizio ecc,
La targa direzionale da apporre sull'impiante dovra essere preventivamente comunicata alla
Societd concessionaria del Servizio della pubblicith del Comune che provvedera alla sua
realizzazione ed installazione



10.5 TABELLONI TOPOGRAFICI

| tabelloni topografici, recanti planimetrie informative della Citta, sono manufatti aventi quale
scopo primario un servizio di pubblica utilita nell’ambito dell’arredo urbano e stradale.

Tali impianti, in analogia agli elementi di arredo urbano esistenti, potranno prevedere anche
un messaggio pubblicitario. Le caratteristiche tecniche, le dimensioni e la dislocazione sul
territorio di tali tabelloni verra stabilita di volta in volta attraverso apposita convenzione da
stipularsi tra ’Amministrazione Comunale ed il concessionario che verra individuato tramite
apposita gara.

Il messaggio pubblicitario dovra essere comunicato all’ufficio gestore della pubblicita al finl
della affissione e della tassazione.
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CAPO IV - NORME PROCEDURALI E TRANSITORIE

ART.11 - Adeguamento al Regolamento

1. Le norme del presente Regolamento si applicano a tutti i mezzi pubblicitari ed alle insegne
di esercizio.

2. Le concessionl relative all’installazione di mezzi pubblicltari ubicati su aree appartenenti al
demanio, al patrimonio comunale o su aree a queste ultime assimilablli, in atto alla data di
entrata in vigore delle presenti norme, mantengono la propria validita sino alla scadenza
del provedimento autorizzatorio.

3. | mezzl pubblicitari esistenti in contrasto col presente Regolamento, non potranno
ottenere Il rinnovo dell’autorizzazione e dovranno essere rimossi.

4. L'adeguamento per le insegne di esercizio deve avvenire in seguito all’eventuale
sostituzione o all’esecuzione di modifiche che comportino il rilascio di una nuova
autorizzazione.

5. Nel caso di preesistenze con dimensioni o formati non rispondenti alle attuali indicazioni, le
insegne di esercizio possono essere conservate solo se di pregio storico-culturale,
preservando quelle realizzate antecedenti il 1950 che possano rappresentare I'iconografia
di un periodo storico. .

6. Le Convenzionl in essere, In contrasto con il presente regolamento, non saranno rinnovate

ART.12 - Autorizzazione

1. Chiunque intenda installare, anche temporaneamente, mezzi pubblicitari o intraprendere
altre iniziative pubblicitarie, deve essere preventivamente  autorizzato
dall’Amministrazione a fronte di domanda.

2. Le autorizzazioni si distinguono in permanenti e temporanee. Sono permanenti le forme di
pubblicita effettuate a mezzo di impianti o manufatti di carattere stabile, autorizzate con
atti a valenza pluriennale. Sono temporanee le forme di pubblicitd autorizzate con atti
aventi durata non superiore ad un anno solare.

3. In assenza di autorizzazione o se l'instaliazione del mezzo pubblicitario o I'attuazione
dell'iniziativa risulta difforme rispetto a quanto autorizzato, si applicano le sanzioni di cui
all'articolo 23 del presente Regolamento.

4. L'autorizzazione si concretizza nel rilascio di apposito atto, il cui possesso & necessario per
poter effettuare la pubblicita richiesta. Su richiesta degli addetti alla vigilanza
I'autorizzazione deve essere esibita dal titolare o, se la pubblicitd & effettuata in forma
itinerante, da chi la effettua.

5. Linstallazione di mezzi pubblicitari deve essere effettuata nel rispetto di quanto stabilito
dal presente Regolamento degli impianti pubblicitari.

6. Se il mezzo pubblicitario proposto modifica la scansione dei serramenti o dei partiti
architettonici, occorre preliminarmente acquisire la prescritta autorizzazione edilizia, che
dovra essere allegata alla domanda.

7. Qualora ia pubblicitd comporti 'occupazione di spazi ed aree di proprietd comunale o dati
in godimento ovvero in uso al Comune, |'autorizzazione del mezzo pubblicitario costituisce
concessione all’'uso dell’area pubblica.



ART.13 - Forme pubblicitarie che non necessitano di autorizzazione

Non necessitano di autorizzazione :

1. la pubblicita comunque realizzata all'interno dei locali adibiti alla vendita di beni o alla
prestazione di servizi quando si riferisce all'attivita negli stessi esercitata e non & visibile
dall'esterno;

2. gli awvisi al pubblico collocati in aree visibili dalla pubblica via, riguardanti la
localizzazione o I'utilizzazione dei servizi di pubblica utilitd , purché non superino la
superficie di mezzo metro quadrato;

3. gll awvisi al pubblico riguardanti la locazione o la compravendita degli immobill sui quali
sono affissi, come da art. 5.8.5;

4. i manifesti e le locandine collocate sulle facciate esterne o sulle recinzioni dei locali di
pubblico spettacolo qualora si riferiscano alle rappresentazioni in programmazione;

5. la pubblicita, relativa ai glornali ed alle pubblicazionl periodiche esposta sulle sole
facciate esterne delle edicole o nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei negozi ove si
effettua la vendita;

6. la pubblicitd esposta presso le stazioni e le fermate dei servizi di trasporto e parcheggio
pubblico o nelle pensiline se inerente |'attivitd esercitata dall'impresa di trasporto;

7. l'indicazione del marchio, della ragione sociale, dell'indirizzo e recapito telefonico
dell'impresa sui veicoli di proprieta dell'impresa stessa purché sia apposta non pit di
due volte e ciascuna iscrizione non sia di superficie superiore a mezzo metro quadrato;

8. la distribuzione di volantini e le altre forme di propaganda ambientale non relative ad
attivita commerciali;

9. | mezzi pubblicitari collocati all'interno di androni e cortili chiusi, purché non visibili
dall’esterno;

10. vetrine esposizioni;

11. le locandine, non relative ad attivitd commerciali, artigianali, industriali e professionall e
prive di qualsiasi forma di lucro.

ART.14 - Domanda dl autorizzazione

1. Prima di effettuare qualsiasi pubblicita gli interessati devono presentare domanda, redatta
in bollo, al competente ufficio comunale, su moduli predisposti e forniti dall’'ufficio. La
domanda deve essere presentata anche nel caso in cul I'implanto pubblicitario & esente dal
pagamento dell'imposta, fatte salve le eccezioni previste dall’art. 15 del presente
Regolamento, nonché nel caso In cui sia necessaria la voltura dell’autorizzazione o la
modifica del mezzo pubblicitaric gia autorizzato. Non & considerata modifica la variazione di
dicitura o del logo ove il mezzo pubblicitario rimanga inalterato nelle sue dimensioni e
tipologie gla autorizzate, ma occorre, comunicarlo all'ufficio comunale presentando
un’apposita dichiarazione. Qualora la domanda sia relativa ad un messaggio in lingua
straniera o dialettale, deve essere corredata dalla traduzione dello stesso in lingua italiana.

2. Per le forme pubblicitarie che comportano la posa in opera di impianti fissi la domanda
dovra essere corredata dalla seguente documentazione:

a. due fotografie recenti a colori (formatc minimo 10 x 15) della posizione richiesta. Per la
pubblicita da collocare su edifici, una delle due fotografie deve essere estesa al basamento
e tale da consentire {'esatta visione delle zone laterali con le insegne o pubbllcitd gid
esistenti. Quando la pubblicita interessa lo spigolo del fabbricato, la fotografia dovra anche
documentare il risvolto del basamento. Le fotografie relative ad insegne di esercizio

devono essere riprese con saracinesche alzate.
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b. un disegno esecutivo del mezzo pubblicitario. Il disegno dovra contenere la precisazione di
quote, sezionl, materiali, colori, I'esatta dicitura e carattere grafico proposto, con preciso
riferimento agll elementi della facciata interessata dalla pubblicitd, in scala grafica
opportuna del mezzo pubblicitario e della facciata interessata dell’edificio.

Inoltre:

per le collocazioni di insegne a bandiera deve essere indicata la natura del marciapiede
(rialzato o a raso) e la relativa larghezza;

per le collocazioni su sedime pubblico o privato deve essere allegato anche il rilievo
quotato, in scala non inferiore a 1:500 della porzione di area Interessata con I'indicazione
dell’esatta posizione richiesta, riferita ad elementi certi: marciapledi, recinzioni, alberatura,
elementi di arredo, edlfici e n. 4 fotografie che riprendano I'area interessata dai quattro
lati;

nulla-osta del proprietario dell’edificio o dell’area interessata; ovvero in caso di
condominio, I'autorizzazione dell’amministratore come espressione della volontad emersa
dall’assemblea condominiale;

per la collocazione di qualsiasi tipo di tenda, relativa ad attivita commerciale o artigianale,
dovra essere allegata alla documentazione un campione del tessuto;

per gli impianti di grande formato aventi superficie superiore a mq. 8,5 {(insegne a bandiera
e poster) e per tutti quelli collocati sui tetti aventi struttura soggetta ad impatto eolico &
richiesto progetto asseverato ai sensi della vigente normativa.

per l'installazione di qualsiasi impianto pubblicitario luminoso o illuminato sul suole o su
edifici & necessario osservare le disposizioni del DM 37/08 e successive modificazioni e
integrazioni.

3. La domanda relativa alla collocazione di pubblicitd provvisoria (cartelli, striscioni e simili) su

suolo pubblico deve essere corredata del disegno e del rilievo quotato di cui al precedente
comma 2 punto b); se la pubblicitd provvisoria deve essere collocata su immobili ed aree
private, alla domanda va allegata la fotografia dell'immobile e delle sue adiacenze.

. Per le forme pubblicitarie che dovranno essere installate su aree ed edifici protetti,

sottoposti al vincolo della Soprintendenza ai Beni Ambientall e Architettonici, dovra essere
preventivamente acquisito, a cura dell’interessato, il parere scritto favorevole di detto Ente
che dovra essere allegato alla domanda.

. Nel caso in cui la domanda per la nuova installazione di mezzi pubblicitari o per la loro

variazione, non sia corredata dalla documentazione prevista dal presente articolo e
I'interessato non provveda alla regolarizzazione nel termine di 30 giorni dal ricevimento della
relativa richiesta, scritta, da parte dell’ufficio, la domanda stessa verra archiviata.

. L'Ufficio Comunale competente entro | 30 giorni successivi alla presentazione della domanda

concede o nega I'autorizzazione. il diniego deve essere espresso e motivato. [l termine di 30
giorni & prorogato dei templ necessari per I'acquisizione dei pareri di altri Enti e/o del parere
tecnico dei Settori competent! di questa Amministrazione. In tal caso, il termine per
concedere o negare |'autorizzazione non dovrd comungue eccedere i 60 giorni decorrenti
dalla richiesta. | termini di cui sopra saranno considerati interrotti nel caso in cui FUfficio
Comunale inviti il richiedente a proporre soluzioni diverse o a produrre ulterlore
documentazione ritenuta necessaria. In questi casi i termini saranno sospesi fino alla
produzione degli atti richiesti e prorogati dei tempi necessari per I'acquisizione del pareri di
altrl Enti.

. Entro 30 giorni dalla data dell’autorizzazione, per gli impianti pubblicitari per affissioni e

cartellonistica, il titolare & tenuto a consegnare, ad integrazione e completamento della
pratica, numero 2 fotografie dell'implanto pubblicitario installato. In assenza di detta
documentazione, ovvero qualora la stessa facesse rilevare delle difformitd tra la
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documentazione tecnica presentata con I'lstanza e I'effettiva realizzazione e collocazione
dell’'implanto, l'autorizzazione potra essere revocata.

Alle fattispecie di cui sopra non si applica I'Istituto del silenzio/assenso, atteso che Il rilascio
dell’autorizzazione comunale comporta valutazioni tecniche e discrezionali.

L'autorizzazione @ valida dalla data del suo rilascio. Il ritiro dovra avvenire entro e non oltre
30 giorni dalla data di ricevimento della comunicazione di avvenuto rilascio. Il mancato ritiro
nei termini comporta |'applicazione della sanzione amministrativa prevista dall'articolo 23.

ART. 15 - PREVENTIVA AUTORIZZAZIONE UFFICI TECNICI.

1.

2.

3.

Il rilascio dell’autorizzazione prevista per le forme di pubblicitd che comportano la posa in
opera di Implanti fissi & subordinata al parere favorevole dei Settori Tecnicl comunali e del
Comando delfa Polizia Municipale che esaminano le domande nell’ordine cronologico di
presentazione e valutano la collocazione dei mezzi pubblicitari nel rispetto delle norme
tecniche ambientali dettate dal Regolamento e delle norme di attuazione del Nuovo Codice
della Strada.

Avverso il parere negativo dei Settori Tecnici e della Polizia Municipale @ ammessa la
presentazione di controdeduzioni in carta semplice, da presentarsi entro 30 giorni dalla
notificazione del parere negativo.

Trascorso il termine di 30 giornl dalla notificazione del parere negativo di cui al comma
precedente, la pratica sara archiviata.

ART. 16 - VALIDITA’ DELL’AUTORIZZAZIONE - RINNOVO - REVOCA - DECADENZA

1

In conformita a quanto previsto dall’art. 53 comma 6 del D.P.R. 16 dicembre 1992 n. 495 che
stabilisce in 3 anni la validitd dell’autorizzazione, tutte le autorizzazionl scadranno il 31
dicembre del terzo anno successivo alla data del rilascio.

. L'autorizzazione & rinnovabile dietro presentazione di domanda. Per gli impianti pubblicitari

tipo insegne d’esercizio e insegne pubblicitarie collocati presso la sede dell’attivitd o nelle
Immediate pertinenze, |'autorizzazione si Intende tacitamente rinnovata, purché non
intervengano variazioni della titolaritd. L'Amministrazione si riserva la facoltd di effettuare
delle verifiche per le insegne di cui sopra alla scadenza del triennio.

. La domanda di rinnovo, in bollo, deve essere presentata almeno 30 giorni prima della

scadenza e deve essere corredata della seguente documentazione:

a) due fotografie a colori (10 x 15) dei mezzi pubblicitari in opera;

b) autodichiarazione redatta ai sensi del D.P.R. n. 445/2000 di conformitd del mezzo
pubblicitario in opera, a quanto in precedenza autorizzato.

. L'autorizzazione & revocabile;

- per colfocamento e/o realizzazione del mezzi pubblicitari in difformita rispetto a quanto
autorizzato;

- per inadempimento degli obblighi derivanti dall’autorizzazione;

- in qualsiasi momento I’Amministrazione lo ritenga opportuno per il verificarsi di situazioni
ritenute ostative, derivando dal permanere dell'impianto pregiudizio a diritti od interessi
generali;

. Per gli impianti pubblicitari collocati presso la sede dell'attivitd l'autorizzazione decade in

caso di chiusura dell'unita locale medesima, fatto salvo quanto previsto dall'articolo 19 del
presente regolamento.
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ART. 17 - VOLTURE DELL'AUTORIZZAZIONE

1.

Entro 60 giorni dalla data di Inizio della nuova attivita o di cessione dell’attivitd /
dell'impianto, ovvero dalla trasformazione o fusione della societd titolare
dell’autorizzazione, deve essere presentata domanda di voltura, redatta in bollo, dal nuovo
soggetto titolare. La domanda dovra contenere la dichiarazione, redatta ai sensi del D.P.R.
445/2000, che i mezzi pubblicitari esistenti rispettano le norme dettate dal Regolamento.

. Non & necessario effettuare la voltura dell’autorizzazione relativa ad una insegna nel caso in

cui I'esercizio sia concesso in gerenza o locazione commerclale che comungue non abbia
dato luogo a cessione.

. Per effettuare voltura del mezzo pubblicitario & necessario corredare la domanda con:

a) documentazione fotografica alla data della domanda dell'impianto pubblicitario in opera
con formato minimo 10 x 15;
b) i documenti previsti all’art. 14 comma 2 punto b}.

. L’'omessa presentazione della domanda di voltura o Feffettuazione abusiva di variazione del

mezzo pubblicitario, comporta la decadenza delle autorizzazioni precedentemente concesse
e I'applicazione della sanzione amministrativa prevista dall'articolo 24, comma 2, del D.Lgs.
507/1993 e s.m.l.. Tutti gli implanti non rimossi saranno considerati abusivi.

Non & necessario presentare domanda di voltura, ma una dichiarazione redatta al sensi del
D.P.R. 445/2000, nel casi in cui sia solamente cambiata la denominazione o la ragione
sociale, restando invariata la Partita IVA, il Codice Fiscale.

ART. 18 - VARIAZIONE DEL MESSAGGIO PUBBLICITARIO
1. Rimanendo immutate tipologia e struttura, per le sole insegne, & consentita la variazione

della dicitura e/o colore sugli impianti pubblicitari gia autorizzati purché sia stata
preventivamente comunicata all'Ufficio competente allegando documentazione grafica
della nuova tipologia di insegna.

ART. 19 - CESSAZIONE, RIMOZIONE E RINUNCIA ALLA PUBBLICITA
1. La revoca dell’autorizzazione comporta I'obbligo della restituzione dell’autorizzazione e

2.

della rimozione integrale dell'impianto entro il termine stabilito, nonché il ripristino delle
condizioni preesistenti a cura e spese del soggetto titolare. Della rimozione integrale
dell’impianto e del ripristino delle condizioni preesistenti risponde il proprietario o
Famministratore dello stabile in caso di irreperibilitd del titolare deil’autorizzazione o,
comunque, del soggetto interessato. La mancata osservanza delle norme contenute nel
presente articolo comporta Fapplicazione delle sanzioni amministrative previste degli
articoli 22 del presente Regolamento.

Il titolare dell’autorizzazione & responsabile di tutto quanto attiene alla sicurezza e allo stato

di manutenzione e solleva I"Amministrazione da ogni responsabilitd civile o penale

conseguente alla realizzazione dell’iniziativa.

. | mezzi pubblicitari, le insegne di esercizio, le targhe, i pannelli, i cartelli in genere e gli

impianti per affissioni devono essere sottoposti a periodici accertamenti sullo stato di
conservazione a cura dei titolari dell’autorizzazione ‘e dagli stessi mantenuti sempre in
perfetto ordine; qualora venga accertato che lo stato di conservazione non sia pil
rispondente alle esigenze di estetica e/o dl statica, 'Amministrazione Comunale potra
richtederne il ripristino fissandone il termine. Trascorso inutilmente il termine stabilito, il
Comune procedera alla revoca deil’autorizzazione e alla rimozione coatta addebitando agli
interessati le relative spese. Tutte le strutture delle insegne di esercizio alle quali viene tolta
unilateralmente efficacia pubblicitaria {copertura dellinsegna} devono essere rimosse entro
30 giorni.
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4. La rinuncla all’autorizzazione deve essere presentata entro il 31 gennaio di ogni anno per gli
impianti pubblicitari rimossi entro il 31 dicembre dell'anno precedente. In caso contrario
I'autorizzazione si intende prorogata e dovra essere corrisposta I'imposta per I'intero anno.

ART. 20 NORME PER FESTIVITA', CELEBRAZIONI, ATTIVITA’ PARTICOLARI

Le norme recate dal Piano Generale degli Impianti Pubblicitari, all'interno del centro abitato,
sospendono [a loro efficacia in corrispondenza di:

o festivita’ natalizie

o festa patronale di San Giacomo e San Michele

e manifestazioni sportive e culturali di interesse sovracomunale,

durante le quall sono ammessi impianti di pubblicitd e propaganda, installazioni decorative o
coreografiche, imbandieramenti ecc. necessarie e funzionali allo svolgimento e alla
pubblicizzazione delle manifestazioni, a cura, garanzie e responsabilitd dei proponenti fermo
restando I'immediato smantellamento a manifestazione conclusa.

Allo stesso modo sono sempre ammesse, in deroga alle disposizioni recate dal Piano, le
installazioni recanti Pubblicita’ istituzionale del Comune o di Enti pubblici, o finalizzate alla
pubblicizzazione di avvenimenti o iniziative che rivestano interesse collettivo, anche se recanti
messaggi commerciali di sponsorizzazioni.

| mezzi impiegati per la pubblicita’ e propaganda delle forze politiche presso le rispettive sedi sono
ammessi nel rispetto delle norme per le insegne di Esercizio.

Gli impianti riservati alla comunicazione elettorale non sono soggetti ad alcuna norma particolare.
In caso di necessita o di forza maggiore gli impianti dovranno essere rimossi a propria cura e spese
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CAPQ V — NORME FINALI

ART.21 - Entrata In vigore del Regolamento

1. |l presente Regolamento, adottato con provvedimento del Consiglio Comunale n., entra in
vigore dalla data di esecutivita del relativo provvedimento.

2. Da tale data sono abrogate, ove incompatibili, tutte le disposizioni contenute in altri
regolamenti comunali che disciplinano la materia di cul al presente Regolamento.

3. Il presente regolamento, successivamente ad un periodo sperimentale di tre anni, pud
essere sottoposto a revisione per effetto di una maggiore sensibilitd ed attenzione nella
definizione e tutela del paesaggio urbano, di variazioni demografiche ed abitative rilevati,
di modificazioni sostanziali della viabilita e di ogni altra causa rilevante che, a giudizio
del’Amministrazione comunale, possa determinare una variazione nella dislocazione degli
impianti.

ART.22 - Sanzioni

La violazione del presente Regolamento comporta I'applicazione della sanzione amministrativa di
cui all'articolo 7 bis del Decreto Legislativo 18 agosto 2000 n. 267, da un minimo di Euro 25,00 ad
un massimo di Euro 500,00.



CAPO VI - ALLEGATI

Tavole di Individuazione dei mezzi pubblicitari sul territorio comunale

Tabella A = Nuove previsioni
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Citta di Rivarolo Canavese

REGOLAMENTO PER L'INSTALLAZIONE DEI MEZZI PUBBLICITARI
E DEGLI MPIANTI DI PUBBLICA AFFISSIONE

Tabella A — Nuove pravisioni

Approvato con Delibarazione del C.C. In data
Data dl esecutivita

_ESTENSORE DELL'ATTO:  Settore Urbanistica e Territorio



NUOVE PREVISIONI
D INDIRIZZO UBICAZIONE AFFISSIONE | SUPPORTO | TIPO MISURA TOTALE
PIAZZA DEL
1 MARTINETTO VESIGNANO | COMMERCIALE |  STEND. MONO | 140 | 2,00 2,80
PARK
2 VIA TRIESTE poUsPORTIVO | COMMERCIALE |  STEND. MONO | 1,40 | 200 2,80
PARK
3 VIA TRIESTE poLsPORTIVO | COMMERCIALE | STEND. MONO | 1,40 | 200 2,80
INGR
3 VIA TRIESTE poLIspoRTvo | COMMERCIALE | PAN.MURO | MONO | 140 | 2,00 2,80
5 | C.SO INDIPENDENZA VIALE COMMERCIALE |  STEND. BIF. 140 | 2,00 560 |
6 | C.SO INDIPENDENZA VIALE COMMERCIALE |  STEND. BIF. 140 | 2,00 5,60
7 | C.SO INDIPENDENZA VIALE COMMERCIALE |  STEND. BIF. 140 | 2,00 5,60
8 | PIAZZA MULINET PIAZZA COMMERCIALE |  STEND. MONO | 600 | 3,00 18,00
9 VIASS. ELIGIO PARK COMMERCIALE |  STEND. BIF. 140 | 2,00 5,60
10 VIAS. ELIGIO PARK COMMERCIALE | PAN.MURO |  BIF. 1,40 | 2,00 5,60
11|  VIAMALGRA' CONCENTRICO | COMMERCIALE |  STEND. MONO | 140 | 200 2,80
12 | C.SOV.VENETO PARK COMMERCIALE |  STEND. BIF. 140 | 200 5,60
13 |  VIABONAUDI CARDINE COMMERCIALE |  STEND, MONO | 200 | 140 2,80
14 VIA VALLE AREAVERDE | COMMERCIALE |  STEND. BIF. 1,40 | 2,00 5,60
15 |  VIAPRIMO LEV! AREAVERDE | COMMERCIALE |  STEND. BIF. 140 | 200 5,60
16 | C.50 INDIPENDENZA |  VALLESUSA | COMMERCIALE | INCREMENTO| MONO 2,00
17 VIA ROMA - COMMERCIALE | INCREMENTO| MONO | 600 | 3,00 18,00
18 | VICOLO CONVENTO - COMMERCIALE | INCREMENTO | MONO 5,80
106,40
PIAZZA DEL
1 MARTINETTO VESIGNANO | ISTITUZIONALE |  STEND. MONO | 140 | 200 2,80
VIA STAFFETTE
2 PARTIGIANE CIMITERO ISTITUZIONALE |  STEND. BIF. 1,40 | 2,00 5,60
3 | VIAMONTENERO | CONCENTRICO | ISTITUZIONALE |  STEND. MONO | 2,00 | 140 2,80
4 | CSO INDIPENDENZA VIALE ISTITUZIONALE |  STEND. BIF. 2,00 | 1,40 5,60
5 VIA ROMA CONCENTRICO | ISTITUZIONALE |  STEND. BIF. 2,00 | 1,40 5,60
6 | VIAM.FARINA CASTELLO ISTITUZIONALE |  STEND. MONO | 200 | 140 2,80
7 | CSOV.VENETO PARK ISTITUZIONALE |  STEND. BIF. 140 | 2,00 5,60
8 VIA BONAUDI CARDINE ISTITUZIONALE |  STEND. MONO | 1,40 | 2,00 2,30
9 VIA VALLE CONCENTRICO | ISTITUZIONALE |  STEND. BIF. 200 | 140 5,60
10 |  VIALE MARE SCUOLE ISTITUZIONALE |  STEND. MONO | 140 | 200 2,80
11 | VIAPRIMO LEVI AREAVERDE | ISTITUZIONALE |  STEND. BIF. 200 | 1,40 5,60
47,60
1 CIMITERO CIMITERO NECROLOGI STEND. BIF. 140 | 2,00 5,60
2 OBIANO OBIANO NECROLOGI STEND. MONO | 140 | 200 2,80
840
1 VESIGNANO VESIGNANO AFF. DIRETTA STEND. MONO | 070 | 1,00 0,70
2 ARGENTERA ARGENTERA AFF. DIRETTA STEND. MONO | 070 | 1,00 0,70
1,40
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